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ilResto del Carlino

LOCALI MA CONNESSI

Senza un vero senso di comunita
impossibile npartlre per ncostrmre

di MARCO MARCATILI

e MASSIMILIANO COLOMBI*
SENZA ternitorio I'ltalia di mezzo
¢ diventara un'Iralia media (Ilvo
Diamanti). Senza territorio le Im-
prese faricano a incorporare valore
e comunicare valori. Senza territo-
rio non sar possibile sfidare la co-
struzione di una, cento, mille co-
scienze di luogo per riacquistare re-
sponsabilitd sociale e riaprire la stra-
da a una visione della sociera oltre
il mercato (Giacomo Becattini).
Turtavia, dentro una retorica che fa-
tica a proiettare il territorio come
soggetto corale e forza motrice del
fururo, la comunicazione e la pro-
mozione del “brand-territorio” ri-
schiano di divenire esercizi narrati-
vi e di essere poco utili alle sfide di
cambiamento cui siamo sottoposti.
In questo senso “pro-muovere” pud
assumere il significato di far progre-
dire un territorio, educarlo, “con-
durlo fuori”, finanche provocarlo, e
la comunicazione diventa lo spazio
corale di istituzioni, imprese, socie-
ta civile per rendere comune un po-
sizionamento evolutivo e un visio-
ne strategica.
E per questo che un gruppo di gio-
vani comunicarori marc ha
voluto provare i nostri territori,
ideando il primo “Brand Festival™
che iniziera domani a Jesi fino
all’evento finale in programma il 2
aprile al teatro Pergolesi. Si tratta
di una manifestazione in cui gli at-
tori dello sviluppo, insieme alle
agenzie di comunicazione, poran-
no discutere e confrontarsi sulle
modalita di progettazione sull’iden-
tird di Marca personale, territoriale,
aziendale.
Alcune domande comuni sfidano
Pinsieme delle citta marchigiane.
Con qua.le visione strategica una cit-
ta-territorio affronta le sfide fur-
re? Con quali azioni progettuali e
(nuove) soggertualita intende realiz-
zare la visione di fururo? E da que-
ste domande che le medie citti mar-
chigiane stanno cavalcando proces-
si creativi per la costruzione di una
cornice strategica comune, per 'in-
dividuazione di rurre le possibili ini-
ziative del territorio e per la condi-
visione delle modalita atraverso
cui ciascuno (singoli cittadini, asso-
ciazioni, imprese) possa continuare
a dare il proprio contriburto al ripen-
samento delle citta.
In maniera affatto paradossale le
stesse domande sfidano le aree col-
pite dal sisma e alle prese con una
difficile “ricostruzione sentimenta-
le” oltre che appesantite da com-
plessi iter tecno-burocratici. Eppu-
re anche qui la “ricostruzione della
casa” in assenza di una “ricostruzio-
ne di luogo™ produrra efferti perver-
si perché la casa non & una tana e
I'economia non € il business (S.Pe-
trosino). In questa prospettiva e per
tutti i luoghi creare futuro e nuove
economi esignifica rispondere ad
una domanda cruciale: che signifi-
a “ricostruire sociale”?
Sociale in relazione al processo di
partecipazione dei cittadini. Socia-
le in relazione alla capacita di inter-
pretare le nuove domande di perso-
ne al limite tra autonomia e non-au-
tosufficienza. Sociale in relazione
ad un “pacchetto di servizi” (socio-
sanitari, culturali, etc.) che possono
comiugare Una convivenza tra spazi
privati collettivi. Sociale in quanto

capace di offrire una chance a colo-
ro che da soli non riuscirebbero
mai a pagare un affitto o a sostenere
una rata di un mutuo. Sociale per-
ché crea una prospettiva intergene-
razionale in cui giovani e anziani
possono agire in reciprocita e sco-
prirsi buoni compagni di viaggio.
Sociale perché capace di offrire
un’infrastruttura  tecnologica che
supera il digital divide territoriale.
Sociale in quanto capace di ripensa-
re un’economia civile che non pro-
duce scarti e esuberi.

Per ricostruire sociale perd non ba-
stano gli scienziati, i super-tecnici,
i governanti piit lungimiranti, i ve-
scovi piit devoti. Occorre coltivare
un grande desiderio di comuniti,
anche se ferita, dispersa, forse di-
smessa, sicuramente banalizzara.
Senza la comuniti sara impossibile
“ripartire per ricostruire”. Per que-
ste ragioni i piccoli germogli di co-
muniti gid visibili sono un grande
incoraggiamento per salutare I'arri-
vo di una prometiente primavera.
* Promotori di ‘Futuro Civile’



